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perfil da amostra
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O que mais gosta de fazer no tempo livre?
s : 3
PRATICA VAl AO SHOPPING ANDADEBICICLETA  JOGOS ELETRONICOS

ESPORTES VISITAAMIGOS PARENTES  LERREVISTAS LERJORNAIS LERLIVROS DESCANSA

CO L ET'VOS DANCAR FICANO CELULAR MEXE NO CELULAR FICANO WHATSAPP ANDAR A
SAIR COM OS FILHOS/SOBRINHOS TOCAR INSTRUMENTOS MUSICAIS  CAVALO

)
Kﬁ@?&%%%&%?é?&‘l%s’ A SS ' ST E A TV ATIVIDADES MANUAIS  VIAJAR

BATER PAPO COM OS AMIGOS

FAZER CONSERTOS EM CASA , , ,
OUVIR MUSICAS /SOM/RADIO  BRINCACOMFILHO RAQSITIO/
CUIDAR DAS PLANTAS | CHACARA
COZINHAR DIRIGIR VAIAACADEMIA  ANDARA TOA
SAIR COM AMIGOS ANDAR/CORRER/CAMINHAR JOGAR CARTAS

FAZER

\T/(R)ﬁBJﬁLTHACR)IO PASSEAR (S/ESP.) ATIVIDADES RELIGIOSAS IR AO R |0
S NAVEGA NA vAI A0 PARQUE, PRACAS ARRUMARACASA

FILMES (EM CASA TOMAR TERERE/ CHIMARRAO

S FILME DVD EM CASA) | NTE R N ET ESPORTES RADICAIS  cuipaR DOS ANIMAIS DE ESTIMACAO y




O que mais gosta de fazer no tempo livre?
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EﬁT /
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O que mais gosta de fazer no tempo livre?

assistira TV %“J;{Ca
e navegar lere

na internet 3ssistir 3

filmes
ATIVIDADES
Ok MIDIA ATIVIDADES CUTORAES
CULTURAIS
21% ESPORTIVAS 50, BRINCAR ATIVIDADES ATIVIDADES ATIVIDADES o16ppiNG
13% 0 10% MANUAIS DESCANSAR passglos RELIGIOSAS EM CASA
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tempo livre
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CyAnll

pessoas preferem praticar
atividades culturais em seu
tempo livre




atividades realizadas no ultimo ano
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grau de interesse ponta grossa
+ s-10

FESTAS 46%
CINEMA

SHOWS
DANCAR

FEIRAS DE ARTE

LER

DANCA
CIRCO

EXPOSICOES

MUSEUS

TEATRO
BIBLIOTECA

CONCERTOS

SARAUS



grau de interesse
+ s-10

FESTAS 46% -
CINEMA 38% .

DANCAR 34%

FEIRAS DE ARTE 22%

LER 17%
DANCA 16% 8pp
CIRCO 15% 4PP
12% 14% 2pp
MUSEUS . 13% 7pp

TEATRO - 12% 5pp

BIBLIOTECA

CONCERTOS 6pp
SARAUS .7% 4pp




idade e grau de interesse

faixade25a34anose
ague maisse
interessa por teatroe
museu

12A24







percentual de pessoas que hunca foram

pontagrossa

FESTAS
CONCERTOS DANCA TEATRO MUSEUS BIBLIOTECAS POPULARES CINEMA

86%




escolaridade estimula acesso a cultura

ponta grossa superior* medio fundamental

FESTAS
CONCERTOS DANCA TEATRO MUSEUS BIBLIOTECAS POPULARES CINEMA
0% 0%

A

4%

57% >3%
(0

*A amostra é insuficiente para analise estatistica nessa faixa de escolaridade. Mas pesquisas em outras cidades mostraram tendéncia semelhante



http://fundamental

escolaridade estimula acesso a cultura

ponta grossa superior meédio fundamental

FESTAS
CONCERTOS DANCA TEATRO MUSEUS BIBLIOTECAS POPULARES CINEMA

5% 6% 3%

83%



http://superior
http://fundamental

escolaridade estimula acesso a cultura

ponta grossa superior medio fundamental

FESTAS
CONCERTOS DANCA TEATRO MUSEUS BIBLIOTECAS POPULARES CINEMA
6% 5%

A

94%



http://superior

renda impacta habito cultural

FESTAS
TEATRO BIBLIOTECAS MUSEUS CINEMA POPULARES CIRCO

1%
7° % 8%

24pp

2%
6pp 8%

27%

77%

96% *A amostra e insuficiente para analise estatistica nessa classe econdmica. Mas pesquisas em outras cidades mostraram tendéncia semelhante




renda + escolaridade: cinema

total sp

A+B
—_—————————————
3%

14%

30%




renda + escolaridade: cinema

total sp
A+B C
_ _ _ _
1% 3% 1% A
MEDIO 16%
22%
FUNDAMENTAL

33%

percentual de

pessoas que
nunca fizeram

essas atividades
culturais




renda + escolaridade: festas populares

total sp

1%

16%

21%




renda + escolaridade: festas populares

total sp
A+B C
0%
7% 7%
1% SUPERIOR
17% 16%
MEDIO 25%
FUNDAMENTAL 35%

percentual de
pessoas que
nunca fizeram

essas atividades
culturais




renda + escolaridade: shows

total sp

A+B C

22%

44%




renda + escolaridade: shows

total sp
A+B C D+E
0%
y 6%
o 12% SUPEROIOR
LSYZ
25% MEDIO
31% 30%
FUNDAMENTAL

46%

percentual de

pessoas que
nunca fizeram

essas atividades
culturais




renda + escolaridade: museu

total sp

19%

36%

55%




renda + escolaridade: museu

total sp

0%

12%
SUPERIOR

34%

48%
FUNDAMENTAL

60%




renda + escolaridade: teatro

total sp

19%

1%

67%




renda + escolaridade: teatro

total sp

0%

13%
SUPERIOR

AN%

56%
FUNDAMENTAL

72%







posse de bens eletrOnicos e acesso a internet

57%

53%




INnternet

dos que
acessam, 89%

participam de
redes sociais

3%

acessam pelo
menos 1vez por
MES, Mas Nao

todos 0s dias

8%

NdO acessam
a Internet



redes sociais mobilizam internautas

16% costumam
compartilhar

82%

conteudos de
carater cultural

29% 29%
23%

18%
14%

8% 39%

FACEBOOK WHATSAPP GOOGLE+ YOUTUBE TWITTER ORKUT  INSTAGRAM SKYPE/MSN



38% dos entrevistados nao acessam a internet

o)
@)
N

95%

6/7%

9%

7%

0%

12A24 25A34 35A44 45A59 600U+ SUP. MEDIO FUND. A+B C D+E*

*a amostra é insuficiente para analise estatistica nessa classe econdmica, mas pesqguisas em outras cidades mostraram tendéncia semelhante



perfil do heavy user

19% : QUEM ACESSA AINTERNET TODOS OS DIAS

T 4

18% 20%

48%

36% 34%

19%

6% 9%

2%

A o ) 0% 0%

12A24 25A34 35A44 45A59 600U+ SUP.* MEDIO FUND. A+B C D+E*

*a amostra e insuficiente para analise estatistica, mas pesguisas em outras cidades mostraram tendéncia semelhante



tempo livre do heavy user

ASSISTETV  HEAVY  INTERNET  HEAVY LERLIVROS ~ HEAVY ~ QUYE . HEAVY
MEDIA USER  MEDIA USER MEDIA USER  mEsis USER
17% 6% 2% 11% 4% 8% Dog 12%
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= 2
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heavy user consome mais cultura que a media

FESTAS

LEU LIVROS
CINEMA
SHOWS
BIBLIOTECAS
CIRCO
DANCA
TEATRO
MUSEUS

SARAUS

CONCERTOS




compra de ingressos

PONTA GROSSA
PELA INTERN

NOVA IGUACU

BAURU

FRANCA







museus: frequéncia no ultimo ano

FRANCA
30%

GUACU  BAURU <
19%
PONTA 16%

6 %

@



museus: barreiras de acesso

com menos de 5%, .
foram citados varios outros motivos:
- por ser muito formal

- faltadetempo
- nao tem pertode casa

P =

‘ 8%
-
‘ 5%

NAO ME POR QUESTAO NAO TENHO FALTA DE FALTADE FALTAM BOAS
INTERESSO ECONOMICA COSTUME COMPANHIA INFORMACAO OPCOES



teatros: frequéncia no ultimo ano

FRANCA

NOVA
IGUACU
19%

PONTA

GROSSA

7%




teatro: género preferido

comedias atraem

mais as mulheres:

@ 81% w 39%

dramas atraem
mais os homens

a peca e escolhidaem

61% . . gunﬁ.é?dp Ség(;r)o (d61%),
0 0 a historia (56%) e dos
w 49% * 30% atores (33%)
39%
33%
28%
1%
COMEDIA DRAMA MUSICAL TRAGEDIA INFANTIL



teatro: barreiras de acesso

com menos de 5%, .
foram citados varios outros motivos:

)

- por ser muito formal
- faltam boas opcoes
- faltadetempo

17%

d o

D o

NAO ME NAO TENHO POR QUESTAO FALTADE FALTA DE
INTERESSO COSTUME ECONOMICA INFORMACAO COMPANHIA



cinema: frequéncia no ultimo ano

NOVA
IGUACU
BAURU >7% FRANCA
PONTA 56%

Do

53%

Do

GROSSA
45%

>
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LEGENDADOS

6%




EOHO
filme nacional tem boa avaliacao

0-2 3-7 8-10

FILMES ESTRANGEIROS

0-2 3-7 8-10



Quase 30 filmes foram lembrados

d

4 )

A GRANDE FAMILIA
O CONCURSO MUITA CALMANESSAHORA ~ CENTRALDOBRASIL
A MULHER INVISIVEL

SEEUFOSSE VOCE  POSFIS e SSCE DE MAE

DONA FLOR E SEUS DOIS MARIDOS

waroions TROPA DE ELITE 13% ez

ASSALTO AO BANCO CENTRAL SOMOS TAG JOVENS AUTO DA 'JA‘OGGRAA‘S\]ADSO
E Al, COMEU? COMPADECIDA  MALANDRO

- ATE QUE A SORTE
DEPERNASPROAR (6SSERARE s oo

CHICO
XAVIER ENTRETAPASEBEOS — FAROESTECABOCLO k() NOME NAO E JOHNNY




cinema: barreiras de acesso

N
o
o

X
q X
N <
N

POR QUESTAO NAO ME NAO TENHO
ECONOMICA INTERESSO COSTUME

com menos de 5%, .
foram citados varios outros motivos:
- nao tem pertode casa

- faltam boas opcoes
- falta de companhia
- amigo/familiar ndo gosta

FALTADE
INFORMAGCAO

PREFERE

FALTA DE
ASSISTIR EM
CASA TEMPO



assistir a filmes

12% 29

CANAISDATV VIDEO, DVD CANAISDATV BAIXADOS OU EXIBIDOS SOB DEMANDA
ABERTA OU BLU-RAY POR ASSINATURA PELAINTERNET



assistir a filmes

76% 76% «97%
o ®
68% 67% 69% 639%
e T 61%
57% ®
CANAISDA TV
ABERTA
VIDEO, DVD 0
OU BLU-RAY a4%
CANAIS DA TV

POR ASSINATURA

BAIXADOS OU
EXIBIDOS PELA 23%
INTERNET

SOB DEMANDA
6%

12A24 25A 34 35A44 45 A 59 60 OU +



onde assiste a filmes baixados na internet

74%

56%

45%

6%

>

— - I ............. 0

notebook televisao desktop tablet celular




shows: frequéncia no ultimo ano

FRANCA
58 %

BAURU ‘

NOVA 49 %

IGUACU
44°% ‘

PONTA

GROSSA

31%




estilo de musica

PONTA GROSSA BAURU NOVAIGUACU FRANCA

65%

8% 8%

3% 2%

SERTANEJO MPB SAMBA PAGODE ROCK ELETRONICA FUNK GOSPEL RAP POP CLASSICA FORRO



estilo de musica

PONTA GROSSA BAURU NOVAIGUACU FRANCA

66%

12%

10% 10% 7%

6%

SERTANEJO MPB SAMBA PAGODE ROCK ELETRONICA FUNK GOSPEL RAP POP CLASSICA FORRO



estilo de musica

PONTA GROSSA BAURU NOVAIGUACU FRANCA

35%

32%

10%

5%

4% 3%

SERTANEJO MPB SAMBA PAGODE ROCK ELETRONICA FUNK GOSPEL RAP POP CLASSICA FORRO



estilo de musica

PONTA GROSSA BAURU NOVAIGUACU FRANCA
Y

15% 16% 15%
1% 1% 6%

15%

15%

4% 4%

SERTANEJO MPB SAMBA PAGODE ROCK ELETRONICA FUNK GOSPEL RAP POP CLASSICA FORRO



preferéncias variam com a idade

16%

POP
CLASSICA 1% 9%
49 + 4
1% 3% 0 3%
0% o j Q% 0%

12A24 25A 34 35A44 45 A 59 60 OU +



preferéncias variam com a idade

FUNK
27%

24%
RAP 16%

25%

4%

1% D% 0%

12A24 25A 34 35A44 45 A 59 60 OU +



preferéncias variam com a idade

PAGODE
ROCK
(o)
ELETRONICA 37% 32%

29%

12% 7%

0% 3

12A24 25A 34 35A44 45 A 59 60 OU +



preferéncias variamcom aidade oo

(o)
73% 65%

SERTANEJO
MPB 59%
STAWY[272)

46%
O 40% 41%

27%
27%

1% 22%

18%

8%
0%

12A24 25A 34 35A44 45 A 59 60 OU +



preferéncias variamcomaidade oo

73%

65%

SERTANEJO
MPB
STAWY[272)
PAGODE
ROCK
ELETRONICA
FUNK
GOSPEL
RAP

POP
CLASSICA
FORRO

59%

TOTAL



Sertanejos dominam as preferéncias

d

" EYSHILA FERNANDINHO IREC/ope-  RoupaNova VICTORELEO ZECAPAGODINHO .. . é%T@ST\

LU A N S A N T A N JORGE ARAGAO SORRI%IEI)ICLETE COM BANANA/ BELL MARQUES WONDER
221POSs|  LNETO PAULA FERNANDES  DANIEL Ao

BOBMARLEY MAROTO LUCASLUCCO  |WETESANGALO TITAS
MICHEL TELO wanzorTi :
MC GUIME MILTON NASCIMENTO JORGEE

Z;Eg?|i|:%|SALM;i z:LER Z EZ E D ' CA M A R G O E/ICI)RBEI\RJE% EXALTASAMBA
ROBERTO CARLOS oy "emaroutRa - LULUSANTOS
JAIRRODRIGUES PARAMORE E LU C | A N O 6 A) tggmﬁggg / LEANDRO &

_ BARAO VERMELHO
BRUNO E MARRONE o e een 0A0BOSCO TFREIAT
RICK & RENNER ALINE

FERNANDA LIMA

BARROS
VICENTE  MARTINHODAVILA TIM MAIA

woneom wzoncs GUSTTAVO LIMA
CELESTINO  pauL sEIXAS SIMONE ¢

SANDY E JUNIOR/ SANDY RACIONAIS  E£[ 1S REGINA
EMINEM - EFERNANDO E SOROCABA (111A07INHO E XORORG  CHARLIE BROWN JR MC'S/
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morador sal para dancar sertanejo e samba

60%

4%

SERTANEJO SAMBA ELETRONICA  FUNK MPB PAGODE VANERAO 0] ROCK FORRO



festas populares: frequéncia no ultimo ano

o, =
(o)

NOVA
IGUAGU
‘ 42% ‘




festas populares ponta grossa

MORADORES VAO A FESTEJOS EM 8 CIDADES

PR 8
SP 1

IMBITUVA 3%
51% , CARAMBEI 1%
IPIRANGA 1%
CURITIBA 1%

« BALSA NOVA 1% CASTRO 4%
-TIBAGI 1%
+« TABOAO DA SERRA 1%
20% 20%
15% 14%
4%
A ‘ ‘ ‘ i 3% 3% 2% 1% 1% 1%

. FESTA x ' FESTA,
MUNCHEN FESTA FESTA AGRO FESTA  cENATA FEIRA RODEIO EXPOSICAO ANIVERSARIO EXPO rocl 6

FEST GOSPEL  JUNINA pecjARia DA UVA IVIEI:A\I-?AS DE ANIMAIS DA CIDADE MINAS "~ pica



para onde vao

PONTA GROSSA
" @ GOIOERE
@ cAsTRO
6% @ CAMPOLARGO
CURITIBA
‘ rozpoicuacy @ BALSANOVA
@ PONTAL DO PARANA

(0]
6% @ PRUDENTOPOLIS

‘ IMBITUVA ® Tieact

@ R0 DE JANEIRO
3%

36%

SAO PAULO

9%

13%  cARAMBEI



espacos culturais mais frequentados

Shopping
Palladium
(2%)

Cine
Palladium
(6%)

Teatro

Opera (1%)

4%
(o) (o)
3/) 3/) 2% 2% 2%

NG N

CENTROSDE  GINASIO DE CENTRO
SHOPPING  CINEMA BIBLIOTECA  |GREJA PARQUE TEATRO EXPOSICOES  ESPORTES CULTURAL



equipamentos culturais: conhecimento
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fonte de informacao sobre cultura




fonte de informacao sobre cultura
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fonte de informacao sobre cultura

TELEVISAO

PANFLETOS
OUTDOOR
REDES SOCIAIS

INTERNET
RADIO
ESCOLA
JORNAIS
REVISTAS

CARRO DE SOM

1% o

‘/64%/
59%

22%
20%

8%

1%

*.83%

30%

12A24

31%

38%

77%

74%
/69%//

0 42%

16%



fonte de informacao sobre cultura

¢. 83%
TELEVISAO 77%

74%
71% ¢ /69(%)/./
64%
INTERNET + REDES >
SOCIAIS .
59%

PANFLETOS

OUTDOOR
A% 38% 0 42%

RADIO
ESCOLA
JORNAIS
REVISTAS

CARRO DE SOM

12A24 25A 34 35A44 45 A 59 60 OU +
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PATROCINIO

@ @

CCR RodoNorte

APOIO CULTURAL

REALIZACAO PESQUISA DESIGN

Jleva Datafolha (SRS




